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Kino mit Kopfchen: Wo Kinder Bilder lesen lernen

Nicole Rohland

Kulturangebot in Winterthur Seit 25 Jahren bringt die Zauberlaterne Kindern die Welt des Films niher.
Doch in Zeiten von Tiktok und Co. fehlt dem Verein das Nachwuchspublikum.

Mit ausgebreiteten Armen steht
Joachim Mantel zwischen den rot
gepolsterten Sesseln des Swiss-
com Blue Cinema Maxx, als woll-
te er das Publikum in seine Welt
einladen. Der Prasident der Zau-
berlaterne Winterthur feiert hier
am nichsten Sonntag das 25-jah-
rige Bestehen seines Vereins. Auf
Kollektenbasis — und ausnahms-
weise auch fiir Eltern — wird hier
der Oscargewinner fiir den bes-
ten Animationsfilm «Flow» aus
Lettland gezeigt. Der Film han-
delt von einer Gruppe von Tieren,
die lernen zusammenzuarbeiten,
um fortzubestehen.

«Gute Filme wie <Flow> regen
zum Denken an und geben Men-
schen etwas mit», sagt Mantel.
Die Vorfithrung von «Flow» habe
aber nicht er bestimmt, son-
dern der Schweizerische Dach-
verein Zauberlaterne. Der Ver-
ein Zauberlaterne Winterthur,
der aus einem vierkdpfigen Vor-
stand, drei Helferinnen und zwei
Moderatorinnen besteht, sei nur
«Ausfiihrer» der Idee, Kinder im
Alter von sechs bis zwolf Jahren
bei der Entdeckung der audio-
visuellen Medien zu begleiten.

Die Kernbotschaft verstehen

Die Arbeit im Verein sei unbe-
zahlt und komme aus eigenem
Antrieb, Kinder fiir ihre Zukunft
vorzubereiten. «Wir bewegen
uns heutzutage in einer riesi-
gen Welt von visuellen Medien»,
sagt Mantel, der als Fotograf ar-
beitet. Viele davon wiirden der
reinen Berieselung dienen und
hitten kaum mehr Gehalt. Mit
«wertvollen» Disney-, Schwarz-

weiss- oder Stummfilmen wie
«Flow» sollen die Kinder einen
Uberblick in die gesamte Film-

kultur erhalten und lernen, die
Kernbotschaft eines Films zu
verstehen.

Piadagogisch umgesetzt wird
die Idee, indem alle jungen Zau-
berlaternen-Clubmitglieder eini-
ge Tage vor dem Kinobesuch eine
illustrierte Zeitschrift zum Film
nach Hause geschickt bekommen,
um sich im Voraus mit dem The-
ma auseinanderzusetzen. Zudem
findet vor jedem Film ein klei-
nes Theater als Einfiihrung statt.
Neunmal im Jahr finden Filmvor-
fiihrungen statt, welche die Kin-

der allein besuchen. Eine Club-
mitgliedschaft kostet beim ersten
Kind vierzig Franken, beim zwei-
ten dreissig. Fiir jedes weitere
Geschwister ist sie gratis.

Die jiingsten Kinder fehlen

«Leider sind die Mitgliederzah-
len in diesem Jahr bei den Erst-
und Zweitklasskindern deutlich
zurlickgegangen», sagt Mantel.
Gegenwartig sind nur 180 Kin-
der im Filmclub angemeldet, rund
60 weniger als gewohnt. Als mog-
lichen Grund vermutet Mantel
den neuen digitalen Kommuni-
kationsweg der Schulen: Seit letz-
tem Sommer werden keine Flyer
mehrinden 1. und 2. Klassen ver-
teilt. Stattdessen wiirden die In-
formationen nun iiber die App
Schoolfox verschickt, wo das An-
gebot der Zauberlaterne unter-
gehe. «Ich finde das sehr scha-
de», sagt Mantel. Die Zauberla-
terne werde zwar von der Stadt

Winterthur finanziell unterstiitzt.
Gleichzeitig sei es aber genauso
wichtig, das Nachwuchspublikum
tatsachlich zu erreichen.

Thren Auftakt hatte die Zauber-
laterne Winterthur im Jahr 2000
bei den Winterthurer Kurzfilmta-
gen. Der Verein wurde von Evelyn
Huber initiiert, die in Winterthur
wohnt und bei der Zauberlaterne
Zirich moderierte. «Mirwar klar,
dass es die Zauberlaterne auch in
meiner Stadt geben muss», sagt
Huber. Der Verein mit sieben film-
affinen Vorstandsmitgliedern aus
Bereichen wie der Stadtbibliothek
oder dem Schul- und Sportdepar-
tement, sei schnell gegriindet ge-
wesen. Heute sind es zwei mehr.

«Wir suchen aber weiterhin neue
Mitwirkende», sagt Mantel. Bis-
her werde bei jeder Vorstellung
das gesamte Team gebraucht, so-
dass an den geplanten Tagen nie-
mand fehlen diirfe.

In den vergangenen 25 Jah-
ren ist die Zauberlaterne Win-
terthur einmal quer durch die
Stadt gezogen: vom ehemaligen
Kino Palace in die Alte Kaser-
ne, dann ins Kiwi und vor zwei
Jahren ins Blue Cinema Maxx.
«Die Zusammenarbeit mit der
Zauberlaterne Winterthur funk-
tioniert so gut, dass wir ent-
schieden haben, die Zauberla-
terne Ziirich auch im Blue Cine-
ma Abaton einzuplanen», sagt
Pressesprecherin Olivia Willi.
Man freue sich sehr, mit der
Zauberlaterne die nichste Ge-
neration fiirs Kino zu begeis-
tern. Dass Schweizer Kinos auch
um ihr Fortbestehen kdmpfen,

© ARGUS DATA INSIGHTS

ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Ridigerstrasse 15, case postale, 8027 Zurich

T+41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch



Datum: 30.08.2025

Landbote

Der Landbote

la Lanberne magique
tie Zauberiaterng
laLanberna magica

8401 Winterthur
044/ 515 44 44

https://www.landbote.ch/

Genre de média: Imprimé

Type de média: Quotidiens et
hebdomadaires

Tirage: 18'614
Parution: quotidien

Page: 3

Surface: 68'013 mm?2

Ordre: 832010
N° de theme: 832010
Référence:

Coupure Page: 2/2

ist kein Geheimnis. Gemass den
Zahlen des Bundesamtes fiir
Statistik gingen im ersten Halb-
jahr 2025 die Zuschauerzahlen
im Vergleich zum Vorjahr um elf
Prozent zuriick.

In der Zauberlaterne sollen Kinder lernen, Filme bewusst zu konsumieren. Foto:

Jubildumsvorstellung:

Sonntag, 31. August, um 11 Uhr,
Swisscom Blue Cinema Maxx,
auf Kollektenbasis und mit
anschliessendem Apéro riche,
Onlineanmeldung obligatorisch.

Und wie blickt der Vereinspra-
sident der Zauberlaterne Winter-
thur auf seine Zukunft? «Fiir die
nichsten 25 Jahre wiinsche ich
mir, dass unser engagiertes Team
im Flow bleibt, sein Licht wei-

ter ausstrahlt und die padagogi-
schen Ziele erreicht», sagt Man-
tel. Fiir ihn steckt in der Botschaft
des Jubildumsfilms ein zentrales
Prinzip: zusammenarbeiten, um
fortzubestehen.

Schweizerischer Dachverein Zauberlaterne
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