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Jahre schon bringt die
Zauberlaterne Kindern
die Filmwelt niher.

-

1Wenn Kindéiﬁugen
strahlen

Fast eine halbe Million Kinder im ganzen
Land haben in den vergangenen 30 Jahren
im Filmklub Zauberlaterne die Welt
des Kinos kennengelernt.

9 Texte: Ralf Kaminski

Vorstellungen gibts
in den Klubs jeweils
pro Jahr. 40 Franken
kostet die Mitglied-
schaft fiirs erste Kind,
30 flirs zweite, ab dem
drittenist sie gratis.
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fur 4- bis 6-Jahrige in
3 6 6 Begleitung der Eltern.
Filme hat die Zauber- 1
laterne seit 1992 gezeigt.
Vg;zl;rkfnn;jne:nn;;; Kinder waren in der Saison
) 2020-2021landesweit
vaI; ulljd zu ngOFrmlderen Mitglied der Zauberlaterne-
n as;en. . |dme Klubs - rund ein Drittel
k:veh ense§ n der. weniger als sonst, weil die
axtuellen Haison sein. Kinos pandemiebedingt
8 O fiir einige Zeit geschlossen
waren. Von 891geplanten
Zauberlaterne-Klubsim Vorstellunggn konnten
ganzen Land gibt es heute. nur 425 gezeigt werden.
Es sind eigenstindige
Vereine, diein der Regel
von Freiwilligen gefihrt
werden. Begonnen hat
alles 1992 in Neuenburg, Ereiwillice und rund
1994 starteten erste Klubs 650 Kl'jrglstlerinnen
in der Deutschschweiz. und Kiinstler waren
Zielist die Sensibilisierung 2020-2021 bei der
der Kinder fiir Kinokultur. .
Zauberlaterne engagiert.
6 bis12
Jahre alt sind die Kinder, 10 8
die den Filmklub immer kostenlose Jubilaums-
ohne Eltern besuchen. vorstellungen gibt
In denvergangenen es bis 29. Oktober
30 Jahren habenfast eine im ganzen Land - auch
halbe Million teilgenom- furr die Ehemaligen.
men. Seit 2016 gibt es Reservationen:
auch die «Kleine Laterne» zauberlaterne.org/30jahre
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«Kinder sollen eigenen
Geschmack entwickeln»

Vincent Adatte, kiinstlerischer Leiter der Zauber
laterne, liber Themenvielfalt und Kinderklassiker

Wie hat sich die Filmaus-
wahl seit 1992 veriindert?
Die Digitalisierung hat die
Verfiigbarkeit und Vielfalt
enorm erh6ht und es er-
moglicht, mehr Filmklubs
zu erdffnen. Grundsitzlich
zeigen wir pro Saison jeweils
zwei bis drei Werke aus

der Stummfilmzeit, drei
zeitgendssische und drei
dazwischen. Drei davon sind
Komddien, drei zum Nach-
denken und Traumen, drei
kdnnen auch traurig sein
oder Angst machen.

Gefallen die Stummfilme
den Kindern?

Oh ja, die Kinder lieben
Charlie Chaplin und Buster
Keaton - es wird viel gelacht.
‘Wenn sie dabei entdecken,
dass «alter Film» nicht gleich
«schlechter Film» bedeutet,
haben wir eines unserer
Ziele erreicht.

Welche Art Filme kommt
gut an, welche weniger?
Das lasst sich so allgemein
nicht beantworten, die
Geschmicker sind zu ver-
schieden. Umfragen haben
uns gezeigt, dass Filme, die
beim Kinobesuch erst nicht
gut ankamen, spéiter doch
einen bleibenden Eindruck

hinterliessen. Kinder miis-
sen sie aber erst verarbeiten.

Haben sich Ihre Kriterien
bei der Auswahl verindert?
Die sind seit 1992 unverin-
dert. Zu unseren Zielen ge-
hort es, die Kinder entdecken
zu lassen, welche Filme
ihnen gefallen und welche
nicht. Sie sollen den eigenen
Geschmack entwickeln, und
zwar mit qualitativ guten
Filmen. So erkennen sie
auch, dass nicht alle das
Gleiche mogen und es span-
nend ist, sich dariiber aus-
zutauschen. Zusiétzlich
mochten wir einen vielfal-
tigen Geschmack férdern.

So zeigen wir altersgerechte
Filme verschiedenster
Epochen, Linder, Genres
und Techniken.

Wie hat sich das Publikum
veriandert?

Fiir viele ist es schwieriger
geworden, sich in einem
Kino mit Geduld und Auf-
merksamkeit auf einen Film
einzulassen. Deshalb ist die
Begleitarbeit so wichtig, die
versucht, die Konzentration

bei Kindern zu férdern, um
ihr Interesse fiir eineinhalb
Stunden aufrechtzuerhalten;
dazu gehort, dass es keine
Pausen und nichts zu essen
gibt, dafiir aber eine Modera-
tion und Einfithrung. Nicht
verindert jedoch hat sich das
Empfinden von Gefiithlen -
und die sind im Kino immer
noch viel starker als auf
einem Tablet in den eigenen
vier Wanden.

Gibts Ehemalige, die heute
ihre Kinder vorbeibringen?
Eine Menge sogar! Wir
nennen sie die «Verzauber-
ten Generationen». Zudem
waren viele Filmschulab-
gingerinnen und -abginger
einst bei der Zauberlaterne
und haben so die Welt

der Filme entdeckt. mm

Das Migros-Kulturprozent von
mehreren Genossenschaften unter-

stltzt die Zauberlaterne-Filmklubs
inihrem Genossenschaftsgebiet.

Vincent Adatte (63), kiinstlerischer
Leiter und Grindungsmitglied
der Zauberlaterne.
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